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Inledning
Sensus studieförbund med alla olika verksamheter runt 
om i landet är ett gemensamt varumärke. Bilden av 
Sensus formas av hur omgivningen uppfattar oss. Alla 
vi som verkar inom Sensus är med och påverkar den 
bilden genom det vi gör och hur vi kommunicerar det 
vi gör. 

För att bilden av oss ska bli tydlig och konsekvent har 
vi en gemensam visuell identitet som stöd i vår kom-
munikation. Den visuella identiteten ska göra oss lätta 
att känna igen. Den ska vara ett stöd både i att stärka 
den gemensamma helheten och i att visa bredden i vår 
verksamhet.

Vår visuella identitet syftar till enhetlig och konsekvent 
kommunikation men den måste samtidigt ge utrymme 
för så mycket variation att alla våra verksamhetsom-
råden ryms och så att den håller över tid. Den visuella 
identiteten sätter ramarna men inom dem finns stort 
utrymme för kreativitet och anpassningar.

Genom att följa intentionerna och riktlinjerna i den 
visuella identiteten stärker vi bilden av Sensus som ett 
tydligt och trovärdigt varumärke.

Har du frågor? Kontakta Gemensam funktion  
kommunikation: kommunikation@sensus.se
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Logotyp
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Logotyp
Sensus logotyp är vårt främsta visuella känne- 
tecken. Den är en identitetsbärare som talar om att 
Sensus är avsändare till kommunikationen.

Huvudregeln är att Sensus är avsändare till allt vi gör. 
Därför ska logotypen finnas med i all kommunikation 
där Sensus står som avsändare.

Det är inte tillåtet att ändra eller förvanska logotypen. 
Logotypen ska användas i sin helhet och får inte be-
skäras. Det är inte tillåtet att använda Sensus logotyp 
som en del av en annan symbol och på så sätt bilda 
nya logotyper. 

Genom att konsekvent följa riktlinjerna för hur vi använ-
der logotypen gör vi det lätt för mottagare att känna 
igen oss och på så sätt stärker vi bilden av Sensus. 

versioner
Logotypen finns i fyra olika versioner. Den röda är den 
primära och den version som används i första hand. 

Versionerna grå, svart och negativ (vit) används när de 
passar bättre.
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Logotyp
frizon
Med frizon menas minimiavståndet till annan grafik. 
Syftet är att logotypen ska framträda tydligt och att 
annan grafik inte ska riskera att uppfattas som en del 
av logotypen. Inom frizonen får inga andra objekt som 
till exempel texter, logotyper eller grafiska element 
placeras. Samma minimiavstånd gäller till ytterkanten 
på de material där logotypen ska placeras.

Runt om logotypen ska det alltid finnas minst lika 
mycket luft som logotypen är hög.

placering
Placering av logotypen avgörs av sammanhanget.  
En rekommendation är att placera logotypen i ett av  
de fyra hörnen för trycksaker och bilder. 
 
storlek
Logotypens storlek avgörs av sammanhanget. Tänk 
dock på att logotypen ska vara tillräckligt stor för att 
synas tydligt. Ett riktvärde för minsta storlek är  
20 millimeter bred för trycksaker och 80 pixlar i digitala 
medier.

filformat
Logotypen är framtagen i olika filformat för att passa 
olika användningsområden.

Sensus logotyper finns för nedladdning på sensus.
se/logotyp samt i Sensus mediabank: 
mediabank.sensus.se

20 mm

Frizon. Runt om logotypen ska det alltid finnas minst lika  
mycket luft som logotypen är hög.

Storlek för tryck. Logotypens storlek avgörs 
av sammanhanget men ta gärna hjälp av dessa 
riktvärden.

Minsta storlek 20 mm
A5 30 mm
A4 30 – 45 mm
A3 50 – 65 mm

Placering. Placera gärna logotypen i ett av de fyra hörnen  
på trycksaker och bilder.

Sensus logotyp finns i olika filformat

png – används för skärmvisning på olika digitala 
plattformar och i kontorsprogram. Formatet är 
pixel-baserat vilket gör att bilder inte kan förstoras 
utan att kvaliteten försämras.

eps – används främst för trycksaker. Formatet 
baseras på vektorer vilket gör att grafik både kan 
förstoras och förminskas utan att förlora i kvalitet. 

svg – används på olika digitala plattformar efter-
som det har stöd för interaktivitet och animation 
Formatet är vektorbaserat och kan skalas utan 
kvalitetsförlust. 



Visuell identitet • Sensus studieförbund • version 24.1 7

Sensus logotyp är vårt främsta visuella känne- 
tecken. Genom att konsekvent följa riktlinjerna för hur 
vi använder logotypen gör vi det lätt för mottagare 
att känna igen oss och på så sätt stärker vi bilden av 
Sensus. 

gör inte så här
Det är inte tillåtet att ändra eller förvanska logotypen. 
Logotypen ska användas i sin helhet och får inte be-
skäras. Det är inte tillåtet att använda Sensus logotyp 
som en del av en annan symbol och på så sätt bilda 
nya logotyper. 

Logotyp

Välkommen till              . Vi 
är ett av Sveriges tio studie-
förbund. Vi arbetar med...

Logotypen får inte beskäras. Ändra inte logotypens proportioner. Ändra inte färg på logotypen.

Inkräkta inte på logotypens 
frizon genom att lägga text 
eller andra grafiska element 
för nära.

Logotypen används inte i 
löpande text. Sensus skrivs 
istället ut som text 

SENSUS SÖDERTÄLJE

Försök inte efterlikna logotypen 
med liknande typsnitt och färg.

Placera inte logotyp på en rörig bakgrund med 
liknande färger.

Välj inte en version av logotyp med låg kontrast till 
bakgrunden.
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Färg
Sensus färgpalett är, tillsammans med logotypen, den 
visuella byggsten som starkast bidrar till igenkänning. 
Färgpaletten är anpassad för att ge utrymme till varia-
tion men samtidigt bidra till ett enhetligt uttryck.

Sensus-röd är vår identitetsfärg. Det är den färg som 
starkast signalerar Sensus. Den kan därför med fördel 
användas i sammanhang där Sensus identitet står i 
centrum.

Den röda färgen kompletteras av en färgpalett bestå-
ende av fyra färger: lila, blå, grön och gul.

Färgerna kan användas fullt mättade, men också i tre 
ljusare toner samt i en mörkare variant. 

Färger kan blandas i flera olika färgsystem. Vilket 
färgsystem som ska väljas beror på var färgen slutligen 
ska visas.

Det är inte tillåtet att reservera en färg för en viss  
verksamhet.

• Undvik att kombinera för många färger.
• Undvik kombinationer av färger som är svåra för 

många att särskilja, till exempel rött/grönt.
• Undvik kombinationer av färger med låg kontrast,  

till exempel vit text på ljusgul bakgrund.

CMYK 30, 100, 80, 0
RGB 175, 20, 50
HEX #AF1432
PMS C 187
PMS U 3517
NCS S2070-R

CMYK 72, 76, 9, 0
RGB 97, 65, 136
HEX #614188
PMS C 3574
PMS U Medium Purple
NCS S4040-R60B

CMYK 94, 30, 19, 0
RGB 32, 135, 177
HEX #2087B1
PMS C 542
PMS U 543
NCS S3040-B

CMYK 67, 16, 100, 0
RGB 131, 168, 28
HEX #83A81C
PMS C 369
PMS U 369
NCS S2060-G40Y

CMYK 5, 25, 98, 0
RGB 236, 180, 33
HEX #ECB421
PMS C 7409
PMS U 7406
NCS NCS S1070-Y10R
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Färg
Färgerna i Sensus färgpalett kan användas fullt 
mättade, men också i tre ljusare toner samt i en  
mörkare variant. De ljusare tonerna är 60, 40 samt  
20 procents färgton av respektive färg i färgpaletten.

CMYK 30, 100, 80, 50
RGB 113, 20, 27
HEX #71141B
PMS C 7421
PMS U 7421
NCS S4550-Y90R

CMYK 30, 100, 80, 0
RGB 175, 20, 50
HEX #AF1432
PMS C 187
PMS U 3517
NCS S2070-R

CMYK 72, 76, 9, 50
RGB 64, 47, 90
HEX #402F5A
PMS C 669
PMS U 4146
NCS S6030-R60B

CMYK 72, 76, 9, 0
RGB 97, 65, 136
HEX #614188
PMS C 3574
PMS U Medium Purple
NCS S4040-R60B

CMYK 94, 30, 19, 50
RGB 0, 82, 110
HEX #00526E
PMS C 7708
PMS U 548
NCS S5040-B

CMYK 94, 30, 19, 0
RGB 32, 135, 177
HEX #2087B1
PMS C 542
PMS U 543
NCS S3040-B

CMYK 67, 16, 100, 50
RGB 61, 101, 29
HEX #3D651D
PMS C 2280
PMS U 2427
NCS S4550-G30Y

CMYK 67, 16, 100, 0
RGB 131, 168, 28
HEX #83A81C
PMS C 369
PMS U 369
NCS S2060-G40Y

CMYK 5, 45, 98, 15
RGB 202, 140, 0
HEX #CA8C00
PMS C 131
PMS U 131
NCS S2070-Y20R

CMYK 5, 25, 98, 0
RGB 236, 180, 33
HEX #ECB421
PMS C 7409
PMS U 7406
NCS S1070-Y10R

CMYK 15, 59, 46, 4
RGB 210, 125, 118
HEX #D27D76
PMS C 2030
PMS U 6025
NCS S2040-Y90R

CMYK 11, 40, 31, 1
RGB 225, 170, 162
HEX #E1AAA2
PMS C 2444
PMS U 2444
NCS S2020-Y90R

CMYK 6, 20, 16, 0
RGB 240, 213, 208
HEX #F0D5D0
PMS C 698
PMS U 691
NCS S1010-Y90R

CMYK 43, 45, 5, 0
RGB 160, 144, 190
HEX #A090BE
PMS C 2093
PMS U 4121
NCS S2040-R60B

CMYK 29, 30, 4, 0
RGB 192, 181, 213
HEX #C0B5D5
PMS C 665
PMS U 665
NCS S2020-R50B

CMYK 14, 16, 2, 0
RGB 223, 217, 235
HEX #DFD9EB
PMS C 7443
PMS U 7443
NCS S1010-R50B

CMYK 56, 18, 11, 0
RGB 119, 177, 209
HEX #77B1D1
PMS C 7421
PMS U 7421
NCS S2030-B

CMYK 38, 12, 7, 0
RGB 170, 202, 225
HEX #AACAE1
PMS C 543
PMS U 545
NCS S1515-R90B

CMYK 19, 7, 4, 0
RGB 215, 228, 240
HEX #D7E4F0
PMS C 656
PMS U 657
NCS S0907-R90B

CMYK 40, 9, 61, 0
RGB 171, 195, 128
HEX #ABC380
PMS C 4205
PMS U 4205’NCS 
S2030-G40Y

CMYK 27, 6, 40, 0
RGB 201, 215, 172
HEX #C9D7AC
PMS C 580
PMS U 580
NCS S1020-G40Y

CMYK 13, 3, 20, 0
RGB 229, 235, 215
HEX #E5EBD7
PMS C –
PMS U –
NCS S0907-G60Y

CMYK 3, 15, 59, 0
RGB 250, 217, 127
HEX #FAD97F
PMS C 2005
PMS U 2025
NCS S1040-Y10R

CMYK 2, 10, 39, 0
RGB 252, 229, 174
HEX #FCE5AE
PMS C 7401
PMS U 7401
NCS S0520-Y20R

CMYK 1, 5, 19, 0
RGB 254, 242, 216
HEX #FEF2D8
PMS C –
PMS U –
NCS S0507-Y20R
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Typografi
Typografi är en viktig del av Sensus visuella identitet. 
Främst är typografi ett verktyg för att göra texter tydli-
ga och lättillgängliga, men en enhetlig typografi bidrar 
också till att skapa igenkänning i vår kommunikation.

I Sensus kommunikation använder vi primärt typsnitten 
Adelle och Proxima Nova, både i tryckt kommunika-
tionsmaterial och på digitala plattformar. Båda dessa 
typsnitt finns i flera olika vikter och varianter vilket gör 
det möjligt att anpassa typografin till olika ändamål.

För god läsbarhet i längre texter i tryckt kommuni-
kation använder vi typsnittet Mercury Text G1. Som 
komplement i korta textgrupper med ”extra” informa-
tion kan vi också använda typsnittet Kremlin Pro Semi 
Expanded. Kremlin Pro ska dock användas sparsamt.

typografi i kontorsprogram
I kontorsprogram som till exempel MS Word kan 
identitetstypografin inte alltid användas. Då ersätts de 
av typsnitten Calibri och Times. Calibri kan användas 
genomgående men kan ersättas av Times i längre 
brödtexter.

I både Word och Powerpoint finns färdiga mallar 
med iordninggjorda formatmallar som visar hur de 
olika teckensnitten är tänkta att användas.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 
WXYZÅÄÖ abcdefghijklmnopqrst 
uvwxyzåäö 1234567890 !”#€%&/=?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX 
YZÅÄÖ abcdefghijklmnopqrstuvwx 
yzåäö 1234567890 !”#€%&/=?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQR 
STUVWXYZÅÄÖ abcdefghij 
klmnopqrstuvwxyzåäö 123 
4567890!”#€%&/=?@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZÅÄÖ abcdefghijklm
nopqrstuvwxyzåäö 1234567890
!”#€%&/=?@

Adelle. Används både i tryckta och digitala material. 
Passar bra för rubrik och ingress. Används aldrig till 
längre löpande text.

Proxima Nova. Används både i tryckta och digitala  
material. Passar bra för rubrik, ingress och löpande text.

Mercury Text G1. Används endast i 
tryckta material i längre löpande text. 

Kremlin Pro Semi Exdended.  
Används sparsamt som komp- 
lement i korta textgrupper med 
”extra” information både i tryckta 
och digitala material.
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Typografi
ABCDEFG

abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

ABCDEFG
abcdefg

De primära typsnitten Adelle och Proxima Nova finns 
i flera olika vikter och varianter vilket möjliggör stor 
variation samtidigt som de gör det lätt att känna igen 
Sensus.

Adelle och Adelle Condensed i 
olika vikter.

Proxima Nova och Proxima Nova 
Condensed i olika vikter.
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Tillgänglig typografi
En stor del av befolkningen har svårt att läsa och förstå text. 
För att nå fram till så många som möjligt är det därför viktigt 
att typografera texter så att de blir tydliga och lätta att ta till 
sig. En väl typograferad text underlättar läsningen för alla, 
men särskilt för personer med synnedsättning eller olika for-
mer av läsvårigheter.

• Hög konstrast mellan text och bakgrund 
Svart text på vit bakgrund ger bäst läsbarhet. Om vi lägger 
text på bild och kontrasten är låg eller bildens motiv rörigt 
underlättar vi genom att använda en bakgrundsplatta. 

• Styckeindelning 
Dela upp längre texter i stycken, gärna med underrubriker. 

• Tydlig hierarki 
Använd storlek, vikt eller färg för att skapa en tydlig hirarki 
mellan rubrik, ingress, underrubrik och brödtext så att de 
olika nivåerna skiljer sig tydligt åt..   

• Undvik för liten text 
I tryckta medier är brödtextens storlek normalt 9–12 punkter 
när texten ska läsas på nära håll. I digitala medier är mot-
svarande riktvärde 14–18 pixlar. 

• Lagom breda spalter 
Långa textrader gör att ögat lätt tappar bort sig mellan 
raderna. Cirka 50–75 tecken inklusive blankslag är lagom i 
tryckta medier.  

• Vänsterställd text i löpande text 
Vänsterställd text gör raderna lite olika långa. Det skapar 
variation i löpande texter vilket underlättar läsningen. 

• Avstava med måtta 
Att stava av långa ord kan vara nödvändigt men undvik för  
många avstavningar. 

• Undvik versaler i längre texter 
Skriv alltid versal-gement i längre texter. Versaler kan dock 
användas i korta textgrupper.

Sensus verksamhet inom särskilda folkbildnings- 
insatser vänder sig till människor som är på väg att 
hitta in i det svenska samhället. Inom ramen för 
Svenska från dag 1, Vardagssvenska och Tidiga  
insatser i asyl (TIA) får Sensus särskilda medel för att 
stärka kunskaper i svenska språket, om samhället och 
för att främja deltagande i samhällslivet. Målgrupper-
na är asylsökande i Sverige, samt personer som fått 
uppehållstillstånd och bor kvar på Migrationsverkets 
anläggningsboenden.

Att träffas är viktigtAtt träffas är viktigt
Att träffas och utvecklas tillsammans i grupp är en 
viktig del i dessa satsningar, både för att lära sig sven- 
ska och för att ta del av samhällslivet. Tidigare har 
grupperna träffats fysiskt i närheten av Norr- 
köping. Samtidigt vet vi att många av de personer 
som satsningarna vänder sig till är satta mycket små 
orter där det inte finns vare sig skola, affär eller bra 
kommunikationer. Detta begränsar deras möjlighet 
till kontakt med samhället och möjligheten att ta sig 
till en fysisk plats för att kunna delta. Många är också 
ensamstående med barn och har även av den orsaken 
svårt att lämna hemmet.

Mobiltelefoner blev lösningenMobiltelefoner blev lösningen
Insikten om att många av rent praktiska skäl har svårt 
att delta samt de restriktioner som följde av pandemin 
gjorde att vi på Sensus stod inför nya utmaningar och 
helt enkelt var tvungna att tänka i nya banor.

Hur ska vi kunna bedriva folkbildning deltagare som 
ännu inte kan så mycket svenska, ofta har liten eller 
ingen digital kunskap och begränsad tillgång till inter-
net och digital utrustning? Svaret var egentligen själv-
klart. De flesta har tillgång till mobiltelefoner så det 
var via dem vi skulle träffas.

Fler kunde deltaFler kunde delta
Resultatet av de nya digitala cirklarna blev bättre än 
vi kunnat förutspå. Tack digitaliseringen fick vi en 
mycket större geografisk spridning. Människor kun-
de delta trots svårigheter att ta sig från sin hemort. 
Många fler ensamstående kvinnor fick också möjlig-
het att vara med eftersom de kunde delta hemifrån. Så 
trots den speciella tid vi gått igenom, har nya möjlig-
heter öppnats för fler som inte tidigare har kunnat ta 
del av vår verksamhet.

Lyckat resultat när personer  
som är nya i Sverige träffas digitalt
Sensus Östra Götaland bedriver sedan länge verksamhet för personer som är 
nya i Sverige. Men hur skulle vi kunna fortsätta att bedriva bra folkbildning i 
tider med pandemirestriktioner och för personer som även annars har be- 
gränsade möjligheter att ta sig från hemorten? Svaret var egentligen självklart. 
De flesta har tillgång till mobiltelefoner så det var via dem vi skulle träffas.

Rubrik 
Adelle Bold 28/36p

Ingress 
Adelle Light 14/19p

Underrubrik 
Proxima Nova Bold 11/14p

Brödtext 
Mercury Text Roman 10,5/14p

Vänsterställd text

Tydlig hierarki mellan  
de olika nivåerna

Underrubriker och stycke- 
indelningar underlättar



Bild
Bildmanér
Foto
Ikoner
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Bildmanér

 

Bilder med levande och autentisk känsla i naturliga miljöer. 
Bilder som speglar vår verksamhet och människorna som möts i den.
Sensus bildmanér

Bilder fångar ögat, skapar känslor och 
förståelse. Bilderna vi använder ska för-
stärka de skrivna budskapen och hjälpa 
oss att förmedla våra värden. 

Sensus verksamhet ska vara öppen 
och tillgänglig för alla. Hos oss möts 
människor för att lära nytt och utvecklas 
tillsammans. Det vill vi ska synas i de 
bildval vi gör.

• I första hand använder vi fotografisk 
bild men illustrationer kan användas 
när det stödjer syftet bättre.

• Bildmanéret är detsamma för stillbild 
och rörlig media.

• Undvik bilder som känns konstlade, 
arrangerade eller där modeller ser ut 
att posera.

• Se gärna till att det som är viktigt lig-
ger i fokus och att bilden har ett givet 
centrum. Undvik röriga bakgrunder.
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Foto
bild och inkludering
Bilder har förmåga att fånga uppmärksamhet och förmed-
la budskap snabbt. Just därför är det särskilt viktigt hur vi 
skildrar människor när vi väljer bilder.

Vi gör normmedvetna val när människor syns på bilder och 
i film och vi strävar efter bred representation. Det handlar 
om att synliggöra människor med olika förmågor, erfaren-
heter och bakgrunder. Det handlar också om att undvika 
att bekräfta stereotyper genom att till exempel vara med-
veten om vem som har passiva och aktiva roller i en bild. Vi 
inkluderar utan att markera. Det vill säga, låt vem som helst 
få representera vem som helst i bildmaterialet och låt det 
vara obetydliga, okommenterade detaljer i bilderna.

I digitala medier beskriver vi bilder med alt-texter eller 
genom att syntolka i text. I filmer lägger vi till undertexter 
och undviker bakgrundsmusik när någon talar.

bild och juridik
Hur bilder får användas och spridas styrs bland annat av 
upphovsrättslagen och dataskyddslagstiftningen – GDPR.
I praktiken innebär upphovsrättslagen att vi alltid måste ha 
upphovsmannens godkännande för att använda en bild. 
Vi måste också betala för användandet om upphovsman-
nen begär det. När vi väl har lov att använda en bild måste 
vi alltid ange fotografens namn i anslutning till bilden. 
GDPR innebär i korthet att om fotot innehåller identifier-
bara personer måste vi ha deras godkännande, antingen 
genom ett samtycke eller genom ett modellavtal.

bild och ai-teknik
Bilder som är helt eller delvis genererade med hjälp av 
AI kan användas men bildmanéret och övriga riktlinjer för 
bild gäller även för dessa bilder. 

När AI-teknik används är vi alltid transparenta och anger 
det i text eller med särskild märkning.

Sensus bildbank finns i mediabanken. Där finns både köpta bilder 
och våra egna unika bilder. Alla bilder i Sensus mediabank kan 
användas fritt när vi kommunicerar vår verksamhet och Sensus är 
avsändare: mediabank.sensus.se

Läs mer om Sensus förhållningssätt till AI i Sensus AI riktlinjer

Bred representation. Vår verksamhet 
ska vara öppen och tillgänglig för alla. 
Det vill vi också ska synas i de bilder 
vi väljer. Det handlar inte om att välja 
bort bilder på människor som följer 
normen utan att också välja bilder på 
människor som inte gör det.

Bekräfta inte stereotyper. Lyft fram 
bilder som motverkar stereotypa 
könsroller och andra fördomar. Lägg 
till exempel vikt vid vem som är aktiv 
respektive passiv i en bild.

Inkludera utan att markera. Till exem-
pel genom att ha med en person som 
sitter i rullstol i en bild som handlar 
om något annat än just att personen i 
fråga sitter i rullstol.
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Ikoner
Ikoner kan användas som illustrationer och informa-
tionsbärare, till exempel för att förklara komplexa 
sammanhang eller som ett komplement till text och för 
att göra det lättare att navigera.

Sensus använder i första hand ikoner från  
fontawesome.com. Det är ett webbaserat ikonbiblio-
tek med tusentals ikoner och som löpande utökas med 
nya. Vi använder huvudsakligen de solida versionerna.

Kontakta Gemensam funktion kommunikation  
om du vill få tillgång till en speciell ikon.
fontawesome.com



Text
Textmanér
Förtroendeingivande text
Tillgänglig och inkluderande text
Relationsbyggande text
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Textmanér

tillgängligt
För att så många som möjligt ska förstå våra texter skriver vi enkelt 
och begripligt. Vi undviker svåra ord, förklarar interna begrepp och 
använder gärna korta meningar.

inkluderande 
Att skriva inkluderande handlar om att kommunicera med alla 
människor på lika villkor. För att alla ska känna sig inkluderade i 
våra texter använder vi ett språk som inte diskriminerar eller  
exkluderar mottagaren och som inte vidmakthåller stereotypa  
normer och föreställningar.

förtroendeingivande
Vi vill att läsaren ska uppleva Sensus som en förtroendeingivande 
och seriös aktör. Därför använder vi ett vårdat och korrekt språk 
samt enhetliga benämningar och begrepp.

relationsbyggande
Vi har ett folkbildande förhållningssätt i våra texter. Genom att  
använda direkt tilltal etablerar vi en personlig kontakt med läsaren. 
Vi strävar efter att skapa dialog, delaktighet och reflektion. 

En text kan ha olika syften. Ett vanligt syfte när vi 
skriver är att förmedla information. Ibland vill vi också 
förmedla en känsla, väcka intresse, skapa nyfikenhet 
eller bygga förtroende. Genom vårt sätt att uttrycka 
oss i text berättar vi även något om vad Sensus är och 
står för.

I Sensus har vi ett gemensamt textmanér som sam-
manfattar hur vi uttrycker oss i skrift. Textmanéret utgår 
från Sensus identitet och handlar om att skriva tillgäng-
ligt, inkluderande, förtroendeingivande och relations-
byggande. Till vårt textmanér har vi samlat ett antal råd 
och riktlinjer.

text och ai-teknik
Texter som helt eller delvis är skrivna med hjälp av 
AI-teknik kan användas men textmanéret och övriga 
riktlinjer för text gäller även för dessa texter. 

När AI-teknik används är vi alltid transparenta och  
anger det i text eller med särskild märkning.

Läs mer om Sensus förhållningssätt till AI i  
Sensus AI riktlinjer

Sensus textmanér
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Förtroendeingivande text

benämningar av sensus delar

Skriv så här Skriv inte så här
Sensus studieförbund Sensus Studieförbund, studieförbundet Sensus

Sensus riksförbund Sensus Riksförbund

Sensus Norrland Sensus region Norrland, Sensus i Norrland

Sensus Svealand Sensus region Svealand, Sensus i Svealand

Sensus Stockholm-Gotland Sensus Stockholm Gotland, Sensus region Stockholm-Gotland

Sensus Östra Götaland Sensus östra Götaland, Sensus region Östra Götaland,  
 Sensus i Östra Götaland, 

Sensus Västra Sverige Sensus västra Sverige, Sensus region Västra Sverige,  
 Sensus i västra Sverige

Sensus Skåne-Blekinge Sensus Skåne Blekinge, Sensus region Skåne-Blekinge,  
 Sensus i Skåne och Blekinge

Sättet att benämna en del av Sensus ”Sensus [del]” kan även användas för orter där vi  
har kontor och verksamhet, till exempel Sensus Umeå, Sensus Malmö, Sensus Uppsala.

skriv vårdat,  
konsekvent och korrekt

Att skriva vårdat och korrekt handlar 
om att vara konsekvent, undvika stavfel 
samt om att använda enhetliga benäm-
ningar och begrepp. 

Att vara konsekvent kan till exempel 
innebära att benämna en och samma 
sak på samma sätt genom hela texten.

Skriv så här Skriv inte så här
ska skall
du, dig Du, Dig
kvalitet kvalité
tv TV
pdf PDF

engelska låneord  
med svensk stavning

Använd svensk stavning för engelska 
ord som har fått en svensk form.

Skriv så här Skriv inte så här
webb web
sajt site
mejl mail

skriv ut förkortningar

Generellt bör du undvika förkortningar 
i löpande text. Förkortningar kan störa 
läsningen och göra texten svårare att ta 
till sig. Ibland, av utrymmesskäl, kan det 
ändå vara motiverat med förkortningar, 
till exempel i faktarutor eller tabeller. Se 
då till att använda dem konsekvent.

Förkortning Utskrivet
t.ex. till exempel
bl.a. bland annat
dvs. det vill säga
fr.o.m. från och med
t.o.m. till och med
m.m. med mera
m.fl. med flera
etc. etcetera
ca cirka
kl. klockan
kr kronor
tkr tusen kronor
mnkr miljoner kronor
mdkr miljarder kronor

siffror i text

I löpande text skrivs små tal med bok- 
stäver och stora tal med siffror. Tum- 
regeln är att tal upp till tolv skrivs med 
bokstäver. I texter där själva talen är i 
fokus, till exempel i beskrivningar av 
ekonomi eller för gruppstorlekar och 
tidsåtgång i pedagogiska metoder, kan 
det vara bättre att använda siffror.

de eller dem?

Regeln är att de används som subjekt i en 
mening, medan dem används som objekt. 

En minnesregel för att skilja dem åt är 
att ersätta de/dem med vi/oss. Om ”vi” 
passar i meningen, använd de. Om ”oss” 
passar bättre, använd dem.

var eller vart?

Regeln är att var syftar på en plats eller 
ett läge, medan vart syftar på en riktning 
eller rörelse. 

Om en fråga kan besvaras med ”här” 
eller ”där”, ska var användas. Om du kan 
svara på frågan med ”hit” eller ”dit” ska 
vart användas.
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Tillgänglig och inkluderande text

skriv könsneutralt  
– men nämn kön när det är relevant

I många texter tillför det ingenting att dela in människor 
efter kön, i andra kan det vara viktigt, till exempel om syftet 
är att synliggöra ojämlika förhållanden mellan kön. Gör ett 
medvetet val och undvik att prata om kön och att dela in 
människor efter kön om det inte är relevant.  

Undvik också att förstärka stereotypa föreställningar 
om kvinnligt och manligt, till exempel genom att skriva 
”kvinnlig läkare” och ”manlig sjuksköterska” eftersom detta 
snarare antyder att det handlar om något avvikande. 

Hen
Använd det inkluderande pronomenet hen då någon 
uttryckt sin vilja att bli benämnd så samt som könsneutralt 
pronomen när könet är irrelevant eller okänt.

Förslag på könsneutrala benämningar

Skriv Undvik
Förtroendevald Förtroendeman
Justerare Justeringsman
Talesperson Talesman
Tjänsteperson Tjänsteman
Riksdagsledamot Riksdagsman
Partner Maka/make, flickvän/pojkvän
Vårdnadshavare Mamma, pappa, förälder

inkluderande språk

Ett normkritiskt perspektiv är viktigt för att läsaren ska  
känna sig inkluderad och tilltalad. Ta inte för givet att  
läsaren är på ett visst sätt. Värdera inte olikheter eller  
beskriv något som ett problem om det inte är det, till  
exempel en funktionsnedsättning. Var uppmärksam på  
stereotypa normer och föreställningar som kan lysa  
igenom i texten. 

Förutsätt inte att läsaren:

• är heterosexuell
• har en partner
• är cisperson (en person som identifierar sig med det 

vid födseln tilldelade könet)
• har en viss hudfärg
• är född eller uppvuxen i Sverige
• har en viss tro
• vill ha eller kan få barn
• har två föräldrar eller har föräldrar av olika kön
• lever med eller har vuxit upp med biologiska föräldrar
• inte har en fysisk eller psykisk funktionsnedsättning
• har en viss ekonomi eller livssituation
• har vissa egenskaper på grund av sin ålder

skriv enkelt och begripligt

Uttryck dig enkelt och tydligt och med ett vardagsnära 
språk. 

Var konkret i det du skriver och undvik metaforer och 
uttryck som kan vara svåra att förstå. Behöver du  
använda facktermer eller svåra ord bör du förklara vad  
de betyder.

utgå från läsaren  
– undvik interna perspektiv

Förutsätt inte att läsaren har samma förkunskaper om 
ämnet som du. Fundera över vilken information läsaren kan 
behöva för att förstå ditt budskap. 

Undvik eller förklara ord och uttryck som är interna. 
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Relationsbyggande text

var sparsam med förstärkningar

Undvik förstärkningar såsom fetstil, versaler och utropstecken och var 
sparsam med förstärkande adjektiv som ”fantastiskt” och ”underbart” när du 
beskriver sådant som rör Sensus eller Sensus verksamhet. 

Genom att inta en neutral och objektiv hållning låter du läsaren själv bilda sig 
en uppfattning om textens innehåll. Detta bidrar till att skapa ett förtroende 
hos läsaren för Sensus som avsändare.

det viktigaste först

Inled gärna texten med det som är 
viktigast. På så sätt får läsaren snabbt en 
idé om vad du vill lyfta fram och kan själv 
avgöra om det är relevant att läsa vidare. 
Den som inte vill läsa hela texten får 
ändå snabbt veta det viktigaste.

tilltala läsaren i du-form

Att använda du-tilltal är ett bra sätt att 
skapa en relation till läsaren. Med ett 
du-tilltal vänder du dig direkt till läsaren 
som om ni förde ett samtal.

strukturera texten

Använd rubriker, underrubriker och 
ingresser för att strukturera texten. Det 
gör texten mer överskådlig och lättare att 
ta till sig. 

Underrubriker gör det också möjligt för 
personer som använder skärmläsare att 
snabbt orientera sig och hoppa fram och 
tillbaka i texten.

skriv texter i aktiv form

En text i aktiv form är ofta lättare att förstå. Aktiv form innebär att texten har 
aktiva verb och pronomen, alltså att någon gör något. Motsatsen, passiva 
verb, känner du igen på att de slutar på -s. Sådana formuleringar känns ofta 
krångliga och det kan bli otydligt vem som gör vad.

Aktiv form: Sensus håller studiecirklar i körsång i sommar.
Passiv form: Det hålls studiecirklar i körsång på Sensus i sommar.



Digitalt
Webb
Sociala medier
Rörlig bild
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Webb
Sensus webbplats – sensus.se är navet i vår kommu-
nikation. Här stärker vi bilden av Sensus, identitetens 
målområden och vår roll som folkbildare. Vi visar vilka 
vi är genom de nyheter, berättelser och arrangemang vi 
publicerar. Sensus.se ska vara ett stöd både i att stärka 
den gemensamma helheten och i att visa bredden i vår 
verksamhet. Sensus.se ska vara en levande plats i stän-
dig utveckling där innehållet uppdateras löpande. Sajten 
hålls ihop av det grafiska uttrycket som följer Sensus 
riktlinjer för bild, färg, typografi och logotyp.

Sidorna på sensus.se är uppbyggda av olika modu-
ler som kombineras för att presentera olika typer av 
innehåll på bästa sätt. Vissa moduler fylls med innehåll 
manuellt, andra fylls automatiskt utifrån kategorier som 
ämne, geografi och verksamhetsformer. 

tillgänglighet
Sensus.se ska vara tillgänglig för alla användare 
oavsett förutsättningar eller vilken sorts enhet de an-
vänder. Därför är sajten byggd för att fungera lika bra 
på dator som i mobilen. För att passa så många som 
möjligt kombinerar vi olika sätt att presentera informa-
tion, till exempel text, bild och film. Sajten kan enkelt 
översättas till många olika språk och alla bilder ska 
vara försedda med så kallade alt-texter.

andra webbplatser
Grundtanken är att det vi gör och det vi står för ska 
synas och samlas på sensus.se. Därför är vi generellt 
restriktiva med att ta fram webblösningar vid sidan av 
sensus.se, men undantag finns. Det kan till exempel 
handla om särskilda kampanjer eller lösningar för sär-
skilda målgrupper. Det förkommer även att tidsbegrän-
sade projekt har egna webbplatser. Dessa produceras 
i huvudsak av externa leverantörer, men alltid i samråd 
med Gemensam funktion kommunikation.

Ibland kan det vara befogat 
att ta fram webblösningar vid 
sidan av sensus.se. Det kan till 
exempel handla om särskilda 
kampanjer eller lösningar för 
särskilda målgrupper. 

Sensus.se är navet i vår kommunikation. Här stärker 
vi bilden av Sensus, identitetens målområden och 
vår roll som folkbildare.
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Sociala medier
Sociala medier är platser där vi i första hand bygger relationer. 
Vi lyssnar till och samtalar med dem vi är till för och dem vi sam-
arbetar med. Vi berättar om folkbildning och om oss själva. När 
det passar sprider vi även information om det som händer och 
är aktuellt i vår verksamhet för att på det sättet nå ut till fler.

I Sensus finns för närvarande gemensamma konton på  
Facebook, Instagram, Linkedin och Youtube. Utöver det finns  
regionala konton och konton knutna till kontor eller specifik 
verksamhet.

Sociala medier utmärker sig genom att utvecklingen går 
snabbare än i många andra kommunikationskanaler. Därför 
utvärderar Gemensam funktion kommunikation löpande i vilka 
kanaler vi bör vara närvarande och hur vi vill synas. Kommuni-
katörerna tar också löpande fram nya mallar som finns tillgäng-
liga i Sensus mediabank. 

• Nya konton i sociala medier tas alltid fram i samråd med 
Gemensam funktion kommunikation. 

• Visuell igenkänning är viktigt också i sociala medier. Använd 
gärna de färdiga mallarna eller de grafiska byggstenarna om 
du skapar dina inlägg själv.

• Vi vill vara tillgängliga i vår kommunikation. Använd därför film 
med undertext eller annat textalternativ. Syntolka bilder eller 
använd alt-texter. 

• Sensus är alltid avsändare, men vi använder ett personligt 
tilltal. 

• Optimera formatet på bilder och videoklipp för olika 
 inläggstyper och kanaler. 

• Använd bara bilder som vi har rätt att använda och säkerställ 
att identifierbara personer gett sitt samtycke till publicering. 

• Hashtagga med #sensusstudieförbund #folkbildning

I Sensus mediabank finns färdiga mallar 
för olika sociala medier. 
mediabank.sensus.se
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Rörlig bild
Rörligt material i form av film och animationer i digitala 
kanaler blir ett allt viktigare sätt att kommunicera. Med 
hjälp av mobiltelefon är det dessutom ganska
enkelt att producera. 

Det ska vara enkelt att känna igen Sensus oavsett  
kanal. Därför är grundregeln att följa riktlinjerna för 
bild, färg, typografi och logotyp även i rörlig media.

• ”Sensusifiera” med intro och utro 
Ett sätt att skapa snabb igenkänning är att använda 
enhetliga intron och/eller utron. I längre filmer kan 
det vara bra med både intro och utro medan det i 
korta videoklipp oftast räcker med utro. Gemensam 
funktion kommunikation har tagit fram enkla intro- 
och utrosekvenser som du enkelt kan lägga till i 
början och slutet på din video. Klippen finns i olika 
färgkombinationer, i liggande och stående format 
samt anpassade för olika upplösningar. Om de färdi-
ga klippen inte passar går det bra att skapa egna, så 
länge de följer Sensus visuella identitet. 

• Tillgänglighet 
Grundregeln är att undertexta förinspelad film och 
att undvika bakgrundsmusik när någon talar.

• Rättigheter 
Tänk på att även musik lyder under upphovsrätts-
lagen. Använd endast musik som du har rätt att 
använda. 

• Rätt format  
Använd rätt format för den plattform där filmen  
ska publiceras.

Färdiga intro- och utrosekvenser finns att 
hämta i Sensus mediabank.



Trycksaker
Gridsystem
Papper
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Gridsystem
Layouten i Sensus tryckta och printade kommunikation 
får gärna bygga på ett gridsystem bestående av tolv 
spalter. Det är ett gridsystem som är mycket flexibelt. 
Med hjälp av de tolv spalterna går det att skapa en 
mängd olika kombinationer och samtidigt behålla en 
ren layout med tydliga linjeringar.

Använd griden genom att antingen skapa en eller flera 
lika breda spalter eller olika varianter av kombinationer 
av bredspalt och smalspalt.

LOREM  
IPSUMS  
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit. 
Maecenas porttitor congi. 

Sorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit. Maecenas porttitor congue 
massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar 

ultricies, purus lectus malesuada libero, sit amet 
commodo magna eros quis urna.

Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus 
a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique 
senectus et netus et malesuada fames ac turpis 
egestas. Proin pharetra nonummy pede. Mauris 
et orci. Aenean nec lorem. In porttitor. Donec 
laoreet nonummy augue.

Suspendisse dui purus, scelerisque at, vulputate 
vitae, pretium mattis, nunc. Mauris eget neque at 
sem venenatis eleifend. Ut nonummy.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit. Maecenas porttitor congue massa. 
Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, pur-
us lectus malesuada libero, sit amet commodo 
magna eros quis urna.

Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus 
a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique 
senectus et netus et malesuada fames ac turpis 
egestas. Proin pharetra nonummy pede. Mauris 
et orci. Aenean nec lorem. In porttitor. Donec 
laoreet nonummy augue. ■

Lorem ipsum dolor sit 
consectetuer adipiscing elit
maecenas porttitor congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ul-
tricies, purus lectus malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna.
 Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque ha-
bitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. 
Proin pharetra nonummy pede. Mauris et orci. 
Aenean nec lorem. In porttitor. Donec laoreet no-
nummy augue. Suspendisse dui purus, scelerisque 
at, vulputate vitae, pretium mattis, nunc. Mauris 
eget neque at sem venenatis eleifend. Ut eque at 
semnonummy.
 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas port-
titorcongue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus 
malesuada libero, sit amet commodo magna eros quis urna.

Nunc viverra imperdiet 
Enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellentesque habitant morbi tristique senec-
tus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Proin pharetra nonummy 
pede. Mauris et orci. Aenean nec lorem. In porttitor.  
 Suspendisse dui purus, scelerisque at, vulputate vitae, pretium mattis, nunc. 
Mauris eget neque at sem venenatis eleifend. Ut nonummy. Fusce posuere, 
magna sed pulvinar ultricies, purus lectus malesuada libero, sit amet commodo 
magna eros quis urna.
 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Maecenas porttitor 
congue massa. Fusce posuere, magna sed pulvinar ultricies, purus lectus male-
suada libero, sit amet commodo magna eros quis urna. enim. 

”Suspendisse dui purus, scelerisque 
at, vulputate vitae, pretium mattis, 
nunc. Mauris eget neque atsem vene.”

LOREM IPSUM DOLOR 

• Sit ametconsectetuer 
adipiscing elit maecenas.

• Porttitor congue massa. 
Fusce posuere, magna sed 
pulvinar ultricies.

• Purus lectus malesuada 
libero, sit amet commodo 
magna eros quis urna.

Lorem ipsum dolor sit amet, conse-
ctetuer adipiscing elit. Maecenas 
porttitor eros congue massa. Fusce 
posuere, magna sed pulvinar ultri-
cies, purus lectus eros malesuada 
libero, sit amet commodo magna 
eros quis urna.

Nunc viverra imperdiet enim. Fusce 
est. Vivamus a tellus. Pellentesque 
habitant morbi tristique senectus et 
netus et malesuada fames ac turpis 
egestas. Proin pharetra nonummy 

pede. Mauris et orci. Aenean nec 
lorem. In porttitor. Donec laoreet 
nonummy augue. 

Suspendisse dui purus, scelerisque 
at, vulputate vitae, pretium mattis, 
nunc. Mauris eget neque at sem 
venenatis eleifend. Ut nonummy.
Lorem ipsum dolor sit amet, conse-

ctetuer adipiscing elit. Maecenas 
porttitor congue massa. Fusce po-
suere, magna sed pulvinar ultricies, 
purus lectus malesuada libero, sit 

amet commodo magna eros quis 
urna. Nunc viverra imperdiet enim. 
Fusce est. Vivamus a tellus. Pel-
lentesque habitant morbi tristique 
senectus et netus et malesuada 
fames ac turpis egestas. Proin 
pharetra nonummy pede. Mauris et 
orci. Aenean nec lorem. In porttitor. 
Donec laoreet nonummy augue.

Suspendisse dui purus, scelerisque 
at, vulputate vitae, pretium mattis, 
nunc. Mauris eget neque at sem 
venenatis eleifend. Ut nonummy.

Lorem ipsum dolor sit amet, conse-
ctetuer adipiscing elit. Maecenas 

porttitor congue massa. Fusce po-
suere, magna sed pulvinar ultricies, 
purus lectus malesuada libero, sit 
amet commodo magna eros quis 
urna.

Nunc viverra imperdiet enim. Fusce 
est. Vivamus a tellus. Pellentesque 
habitant morbi tristique senectus et 
netus et malesuada fames ac turpis 
egestas. Proin pharetra nonummy 
pede. Mauris et orci. Aenean nec 
lorem. In porttitor. Donec laoreet 
nonummy augue.

Suspendisse dui purus, scelerisque 
at, vulputate vitae, pretium mattis, 
nunc. Mauris eget neque at sem 
venenatis eleifend. Ut nonummy.

Lorem ipsum dolor sit amet, conse-
ctetuer adipiscing elit. Maecenas 
porttitor congue massa. Fusce po-

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetuer sit adipiscing elit
Nunc viverra imperdiet enim. Fusce est. Vivamus a tellus. Pellen-
tesque habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada 
fames ac turpis egestas. Proin pharetra nonummy pede. Mauris et 
orci. Aenean nec lorem. In porttitor. Donec laoreet nonummy augue.

fusce est ivamus a tellus
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Papper
Vilket papper man väljer till en trycksak påverkar i hög 
grad känsla och uttryck. Även hur en trycksak ska an-
vändas påverkar pappersvalet. Sensus har två riktlinjer 
när det gäller pappersval:

• Önskat uttryck  
Sensus använder i första hand obestruket papper 
med hög vithet.

• Miljömedvetenhet 
Pappersproduktion har ofta stor negativ miljö- 
påverkan. Därför väljer vi papper miljömedvetet, 
både vad gäller råvaror och produktion.

Nautilus SuperWhite är ett exempel på ett  
obestruket papper som både har relativt liten 
miljöpåverkan och bra tryckegenskaper. Det är 
tillverkat av 100% återvunnen fiberråvara, har hög 
vithet, bra bildåtergivning och finns i ytvikter från 
80 g till 300 g.



Samprofilering och särprofilering
Samarbeten
Särprofilering – projekt, koncept och kampanjer
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Samarbeten
En stor del av Sensus verksamhet sker i samarbete 
med andra organisationer och föreningar. I de fallen är  
Sensus en av flera avsändare som ska synas i kommu-
nikationen.

sensus är huvudavsändare
• Använd Sensus visuella identitet och Sensus logo-

typ som avsändare. 
• Synliggör samarbetsparterna genom deras respek- 

tive logotyper. Placera samarbetsparternas logo-
typer avgränsat från Sensus logotyp och gärna i 
anslutning till texten ”I samarbete med”.

• I undantagsfall skriver vi istället samarbetsparternas 
namn i text. Det kan till exempel gälla om utrymmet 
inte räcker till för att visa flera logotyper.

likvärdiga samarbetsparter
• I samarbeten där alla är likvärdiga avsändare place-

ras logotyperna bredvid varandra i likvärdig storlek. 
Ta hänsyn till logotypernas frizoner.

• I dessa fall får man komma överens om vilken 
visuell identitet som ska användas. I regel används 
identiteten från den organisation som tar fram 
materialet. 

• Blanda aldrig element från olika organisationers 
visuella identiteter.

annan huvudavsändare
• Sensus logotyp ska finnas med. I undantagsfall kan 

texten ”I samarbete med Sensus studieförbund” 
ersätta logotypen.

Mozart Requiem 
Karin Dahlberg, sopran

Amanda Flodin, alt
Tomas Lind, tenor

Patrik Wirefeldt, bas 
Härlanda Voces 

Orkester ur Göteborgs Symfoniker
David Molin, dirigent

Söndag 14 november, kl 16.00 och kl 18.30
Härlanda kyrka 

Biljetter via ticketmaster.se  
samt vid entrén innan konserterna 

Fri entré
Föranmälan 

krävs!

Faniel Solomun berättar om sin flykt från Eritrea till Sverige. Varför lämnade jag mitt land? 
Jag tog mig landvägen från Eritrea till Sverige, en resa som tog mer än 1år. En resa som ing-
en människa ska behöva göra, hoppet om frihet, trygghet och kärlek.

Tillsammans med sin bonusmamma Kikki Mårtensson berättar Faniel om sin resa och hur 
hans liv ser ut idag. Kikki berättar hur har det påverkat deras familj att de har öppnat upp sitt 
hem och varför de valde att göra det.

Tid & plats
Onsdag 7 oktober, kl 18.00 - 19.00. Mimers kulturhus, Trollhättevägen 4, Kungälv.

Anmälan
Anmälan krävs till anmalan.biblioteket@kungalv.se

Min resa till frihet
Föreläsning, Mimers kulturhus, 7 oktober kl. 18-19

MIMERS 
KULTURHUS
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Särprofilering – projekt, koncept och kampanjer
Alla Sensus olika verksamheter utgör tillsammans vårt 
gemensamma varumärke. I vår kommunikation strävar 
vi efter att skapa en tydlig bild av ett Sensus. Genom 
att följa Sensus visuella identitet underlättar vi för dem 
vi möter att känna igen oss, samtidigt som den visuella 
identiteten tar hänsyn till bredden i våra olika verksam-
heter och de skiftande målgrupper och budskap vi kan 
ha när vi kommunicerar.

I Sensus är vi därför generellt restriktiva med avvikan-
de visuella identiteter. Men undantag finns. Då handlar 
det ofta antingen om koncept och kampanjer med 
mycket tydliga behov av särprofilering, tidsbegränsa-
de projekt, ofta med extern finansiär eller avgränsade 
verksamheter som Sensus är huvudman för.

 Gemensamt för all särprofilering är att
 • Sensus logotyp ska finnas med som 
  tydlig avsändare
 • det alltid sker i samråd med  
  Gemensam funktion kommunikation

tidsbegränsade projekt
Som en del av verksamheten kan Sensus bedriva 
avgränsade projeket, ofta med specifika målgrupper 
och externa finansiärer. Dessa projekt kan antingen 
använda Sensus visuella identitet eller ha sina egna.

Projekt kan ha en egen visuell identitet när 
• Sensus inte ensamma kan styra det visuella uttrycket.
• När det finns ett mycket tydligt behov av särprofilering.

Sensus logotyp ska alltid finnas med bland avsändarna.

Observera att vissa finansiärer, till exempel EU-fonder, 
har krav på hur de ska synas i projektets kommunika-
tion. Vi följer alltid de kommunikationskrav finansiärer 
ställer.

koncept och kampanjer
I några fall kan det vara befogat att ta fram en unik 
symbol för att knyta ihop kommunikationen kring ett 
koncept eller i en kampanj. Detta görs om det finns 
mycket tydliga behov av särprofilering.

Här handlar det inte om en egen visuell identitet. Det 
är Sensus visuella identitet som gäller men med tillägg 
av den unika symbolen. Därför är det bra om en sådan 
symbol knyter an till Sensus visuella identitet i till ex-
empel färgval och typografi. 

En koncept/kampanj-symbol är inte detsamma som en 
logotyp och får aldrig agera avsändare, Sensus logotyp 
finns alltid med som avsändare.

Använd din röst

Färger

HEX   D05D14 HEX   990000 HEX   A7AC64 HEX   F6E69E

Logotyp

Ibland kan det vara befogat att ta fram en enande symbol för ett 
koncept eller en kampanj. Sensus är då fortfarande avsändare. 
Koncept/kampanj-symboler tas alltid fram i samråd med  
Gemensam funktion kommunikation.

Vissa projekt kan ha en egen visuell identitet. Sensus finns med 
bland avsändarna. Egna visuella identiteter för projekt tas alltid 
fram i samråd med Gemensam funktion kommunikation.


